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Varfor vacka intresse?
Och hos vem?

Finansiarer

Sponsorer

Partners

Organisationer (projektagare)
Media

Malgrupp



"Pitcha” —salja in

Kort och tydligt

"Elevator pitch” — dvs hela konceptet maste
vara klart under den tid man star tillsammans i
en hiss

Men — behover inte alltid vara sa kort/
Intensivt

Dock — funkar lite som forsta meningen i en
roman — skall locka till vidare lasning...



Vad kan vara viktigt?

Forbereda sig — skaffa kunskap
Flytta fokus till mottagaren!

Vad ar mottagarens drivkraft?
Varfor skall denne vara intresserad?
Vad skall/kan denne bidra med?



Budskapet

 Framst: Visionen, resultatet
* Sekundart: Problemet/mojligheten
* Beror pa- hur kdnt problemet/mojligheten ar



Steg 2

e Tydliggora hur (att det ar mojligt)

 Vem (varfor just du har den nédvandiga
kompetensen)



Vacka intresse

Formen viktig —

Anvand garna okonventionella metoder/
formsprak

Sticka ut
Kan vara provocerande

Men — det maste vara nagot du kan sta for och
som har tackning i projektet



